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Реклама на телевидении
Расценки на размещение рекламы на телеканале MTV
Вводится в действие с 01 января 2011 года

1. Расчет стоимости размещения рекламной информации*:
	Время
	Программа
	Стоимость 1 мин. в тыс.руб. с НДС

	Понедельник - пятница

	08:00-11:00
	Программа MTV
	78

	11:00-15:00
	Программа MTV
	93

	15:00-17:00
	Программа MTV
	185

	17:00-19:00
	Сериал/Программа MTV
	280

	19:00-20:00
	Сериал/Программа MTV
	435

	20:00-22:00
	Сериал/Программа MTV
	495

	22:00-23:00
	Сериал/Программа MTV
	355

	23:00-00:00
	Программа MTV
	155

	00:00+
	Программа MTV
	47

	Суббота - воскресенье

	08:00-09:00
	Программа MTV
	47

	09:00-10:00
	Программа MTV
	93

	10:00-12:00
	Программа MTV
	215

	12:00-16:00
	Программа MTV
	185

	16:00-18:00
	Сериал/Программа MTV
	235

	18:00-23:00
	Программа MTV
	265

	23:00-00:00
	Программа MTV
	140

	00:00+
	Сериал/Программа MTV
	47


* В случае оперативного изменения сетки вещания, при котором отсутствует возможность предварительного уведомления заказчиков о соответствующих изменениях, размещение рекламной информации осуществляется в программах, вышедших в эфир вместо ранее заявленных в аналогичное время. При этом стоимость размещения рекламы не пересматривается.
2. К определенной в п.1 стоимости размещения рекламной информации государственным предприятиям, организациям, учреждениям, а также иным заказчикам независимо от формы собственности, не рекламирующим иностранные торговые марки, предоставляется скидка в размере 80%. При размещении указанными заказчиками рекламной информации в виде анонсов о проведении культурных, развлекательных, музыкальных и спортивных мероприятий (за исключением выставок) предоставляется повышенная скидка в размере 90%.

3. К определенной в п.1 стоимости размещения рекламной информации, организациям, учреждениям, а также иным заказчикам независимо от формы собственности, не рекламирующим иностранные торговые марки, предоставляются следующие скидки за сумму заказа:

	СКИДКИ ЗА СУММУ ЗАКАЗА В ГОД:

	Бюджет Net* (тыс. руб.)
	Скидка

	от 7 000 до 10 000
	81%

	от 10 000 до 15 000
	82%

	от 15 000 до 20 000
	83%

	от 20 000
	84%

	СКИДКИ ЗА СУММУ ЗАКАЗА В МЕСЯЦ:

	Бюджет Net* (тыс. руб.)
	Скидка

	от 1 000 до 2 000 
	81%

	от 2 000 до 3 000
	82%

	от 3 000 до 5 000
	83%

	от 5 000
	84%


4. К определенной в п.1 стоимости размещения рекламной информации при размещении рекламы иностранных торговых марок, оплата за которую осуществляется в белорусских рублях,  применяются следующие скидки за сумму заказа:
	СКИДКИ ЗА СУММУ ЗАКАЗА В ГОД:

	Бюджет Net* (тыс. руб.)
	Скидка

	до 3 100
	40%

	от 3 100 до 6 200
	45%

	от 6 200 до 9 300
	50%

	от 9 300 до 12 400
	55%

	от 12 400 до 18 600
	60%

	от 18 600 до 24 800
	65%

	от 24 800 до 31 000
	67%

	от 31 000 до 46 500
	70%

	от 46 500 до 62 000
	72%

	от 62 000
	74%

	
	
	

	СКИДКИ ЗА СУММУ ЗАКАЗА В МЕСЯЦ:

	Бюджет Net* (тыс. руб.)
	Скидка

	от 930 до 1 550
	45%

	от 1 550 до 3 100
	50%

	от 3 100 до 4 650
	55%

	от 4 650 до 6 200
	60%

	от 6 200 до 7 750
	65%

	от 7 750
	67%


*Бюджет net - совокупный бюджет рекламной кампании заказчика с учетом применения скидки за сумму заказа в год либо скидки за сумму заказа в месяц, а также с учетом применения повышающих коэффициентов и скидок, но без учета применения дополнительной скидки заказчику как рекламному агентству.

5. К  определенной в п.1 стоимости размещения рекламной информации применяются следующие сезонные повышающие коэффициенты и скидки:

	Месяц
	Повышающий коэффициент
	Скидка

	январь
	-
	20%*

	март
	1,1
	-

	апрель
	1,15
	-

	май
	1,15
	-

	июль
	-
	20%*

	август
	-
	20%*

	сентябрь
	1,15
	-

	октябрь
	1,25
	-

	ноябрь
	1,3
	-

	декабрь
	1,3
	-


*В период действия сезонной скидки 20% при размещении рекламной информации, анонсирующей культурные, музыкальные, спортивные мероприятия, данная сезонная скидка не предоставляется.

6. К определенной в п.1 стоимости размещения рекламной информации применяются следующие повышающие коэффициенты:

	а) при покупке первой и последней позиции внутри рекламного блока - 1.3, при этом повышающий коэффициент для роликов, хронометраж которых составляет менее 30 секунд, рассчитывается исходя из стоимости размещения  30-секундного ролика;

	б) при покупке второй и предпоследней позиции внутри рекламного блока - 1.2;
	

	в) при покупке третьей позиции внутри рекламного блока - 1.1;
	

	г) при заказе размещения в определенном блоке программы (фильма) - 1.1;

	д) при покупке фиксированного размещения - 1.3;
	
	
	

	е) при наличии в рекламных материалах рекламодателя иных торговых марок, не имеющих прямого отношения к рекламируемому товару, услуге - 1.3.

	7. При размещении рекламных видеоматериалов белорусских рекламодателей, содержащих рекламную информацию об иностранных торговых марках, применяются тарифы и скидки, предусмотренные для размещения рекламы белорусских рекламодателей c учетом повышающего коэффициента 1,3, если соблюдаются в совокупности следующие условия размещения:

	а) Рекламная информация об одной или нескольких иностранных торговых марках (независимо от их количества) должна размещаться непрерывно и не должна превышать 30% от общего хронометража рекламного ролика.

	б) Во время размещения информации об иностранных торговых марках в рекламном ролике должны размещаться торговая марка, логотип либо иная информация о белорусском рекламодателе размером  не менее 10% от площади кадра.

	в)  В рекламном ролике должна присутствовать информация о конкретных условиях и/или особенностях реализации белорусским рекламодателем товаров, работ, услуг, обозначенных иностранными торговыми марками, в том числе допускается информация об условиях реализации, цене, предоставляемых скидках, подарках и т.д. 

	г) Допускается размещение логотипов и/или товарных знаков, обозначающих иностранные торговые марки, размером не более 10% от площади кадра на фоне информации о рекламируемых товарах либо услугах.

	д) Допускается уточняющая информация с указанием моделей товаров, обозначенных иностранными торговыми марками, размером не более 10% от площади кадра на фоне информации о рекламируемых товарах либо услугах.

	е) Информация о качественных характеристиках, потребительских свойствах, а также присутствие рекламных слоганов товаров, работ или услуг, обозначенных иностранными торговыми марками, в рекламном ролике не допускается.


8. В целях применения действующих тарифов на услуги по размещению рекламы в части предоставления скидок на размещение рекламных материалов в виде анонсов необходимо учитывать совокупность следующих условий:

а) Анонсами являются рекламные материалы, информирующие о проведении культурных, развлекательных, музыкальных и спортивных мероприятий (за исключением выставок), именуемых в дальнейшем «мероприятия». 

б) Рекламные материалы в виде анонсов могут содержать:

  - информацию об организаторе мероприятий, а именно: о его наименовании, товарном знаке (знаке обслуживания), логотипе, адресах, номерах телефонов и адресах Интернет-сайтов для заказа соответствующих билетов и получения иной справочной информации о мероприятии. При этом изображения товарных знаков (знаков обслуживания) и логотипов организаторов мероприятий должны быть выполнены в статичном виде размером не более 7% от площади кадра и размещаться на фоне информации о мероприятии только по периметру кадра. Не допускается присутствие в рекламных материалах информации о деятельности, качественных характеристиках товаров или услуг и т.п. организаторов мероприятия;

  - информацию о мероприятии, в том числе о его участниках, о месте и времени проведения мероприятия, стоимости входных билетов, а также иная справочная информация о мероприятии;

  - информацию о партнерах по организации мероприятий (спонсорах, лицах, оказывающих информационную поддержку, и т.д.), а именно: об их наименовании, товарных знаках (знаках обслуживания) и логотипах. При этом изображения товарных знаков (знаков обслуживания) и логотипов партнеров мероприятий должны быть выполнены в статичном виде размером не более 7% от площади кадра и размещаться на фоне информации о мероприятии только по периметру кадра. Не допускается присутствие в рекламных материалах информации о деятельности, местонахождении, качественных характеристиках товаров или услуг и т.п. партнеров по организации мероприятия.

в) Если представленные рекламные материалы не соответствуют вышеуказанным требованиям, расчет стоимости услуг по размещению таких рекламных материалов осуществляется на основании общих тарифов.

_____________________________________________________________________________________________

С уважением, РА "Кредери"  

VELCOM (029) 338 68 77 

(017) 237 92 24 (017) 237 91 82
info@credere.by
Минская обл. Минский р-н, район д. Боровая, д.1 офис 208
www.credere.by
Открой успешный мир вместе с Нами!
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